
Szakmai beszámoló, az NKA 3535 pályázat, Göcseji Múzeum új arculatának, 

intézményi imázsának kialakítását szolgáló feladatok megvalósítására 
 

 

A 2013-as év új fejezetet nyitott a Göcseji Múzeum és Falumúzeum életében, a szervezeti 

felépítés változása, a tulajdonosváltás hatása indokolttá tette, hogy a Múzeum arculatváltási, 

új kommunikációs elképzeléseit megvalósítsa. 

Terveink szerint ez a folyamat több lépcsőben valósítható meg, úgy, mint: 

 

- arculati kézikönyv elkészítése 

- honlap váltás 

- a múzeum épületének külső-belső megújulása 

- a kommunikáció és marketing megújítása, az arculatváltás tükrében. 

 

A Közgyűjtemények Kollégiumának nyílt pályázati felhívása (altéma kódszáma: 3535), a 

kommunikáció és marketingszemlélet, valamint az eszközök cseréjét, megújítását tette 

lehetővé esetünkben. 

Az új helyzet, melyet a tulajdonosváltás eredményezett, még szükségesebbé tette, hogy a 

Göcseji Múzeum és a Göcseji Falumúzeum (is) kommunikációjával erőteljesebben, céltudato-

san nyisson Zalaegerszeg város Önkormányzata, az önkormányzati cégek, intézmények és 

természetesen a város polgárai, diáksága felé. 

Ennek a kommunikációnak a kiállítások, kiadványok és a kommunikáció minden tekintetében 

sugallnia, jeleznie kell a város felé nyitottságunkat, megújult szellemiségünket, jelezve, hogy 

programjaink, rendezvényeink Zalaegerszeg jó hírét, kulturális nagyságát készek öregbíteni. 

Kiadványaink többsége évekkel ezelőtt jelentek meg, szakmaiságuk kifogástalan, de hiányzik 

belőlük az a kis plusz, ami múzeumainkat a jó értelemben populárissá, közönségcsalogatóvá, 

érdekessé (és eladhatóvá) teszi. 

A XXI. század rohanó technikai fejlődése, a számítógépek, mobiltelefonok elterjedése a hét-

köznapi életben, háztartásokban, nagyon intenzíven a diákság körében szükségessé tette, hogy 

ezeken az eszközökön is a nyilvánosság elé léphessünk. 

Jelenlegi helyzetünk megköveteli, hogy marketingkiadványaink az eddigi megszokott helyett 

más aspektusból jelenítsék meg intézményeinket a szakmaiság megtartása mellett, az egy-

ségesség és arculati kézikönyv által megszabott keretek között. 

Ezért is gondoltuk azt, hogy a jelen és a jövő is a többfunkciós kiadványokat követeli meg, 

amelyek művészi pillanatfotókat, a szakmaiságot bemutató filmet ötvözi a Skanzen és a 

múzeum hangulatával annak zenei aláfestése mellett teszi jó értelemben véve populárissá, 

közönségcsalogatóvá. 

Ezek a kiadványok a többfunkciós feladatuk mellett a több generációs felhasználásnak is 

megfelelnek, hiszen audiovizuális élményként értékelhetők. 

Új kiadványaink, reprezentatív mivoltuknál fogva fontos kapcsolati elemként funkcionál-

hatnak a közeljövőben a városi cégek, iskolák felé, hiszen az általunk elképzelt jövő szoros 

együttműködést közös gondolkodást és munkát feltételez ezen intézményekkel. 

Arculatváltásunkat a múzeumban elhelyezett információs táblának is tükröznie kell, a 

megújult designt és stílust követve. 

Honlapunk megújítása a tulajdonosváltást követő, letisztult időszak következő lépése lesz, a 

város igényeinek, kéréseinek, ötleteinek megfelelve az általunk elképzelt arculati elemekkel. 

 

Ehhez nyújtott segítséget az NKA 3535 számú pályázatának kiírása, melyet a 67% elnyert 

támogatással és saját erőforrásból tudtunk megvalósítani. Olyan hiánypótló reprezentatív 

kiadványt (DVD) tudtunk többek között elkészíteni, amely fontos kapocs a város, az iskolák 



és fenntartónk felé. Ez a kiadvány kétszer öt perc zenés kisfilmet jelent, mű-vészien 

kivitelezett tokkal. A kisfilmek révén megjelenhetünk az országos tv-csatornákon. 

Az Echo-tv már jelezte, hogy tematikus műsoraik keretein belül több alkalommal műsorra 

tűzik kisfilmjeinket, ezáltal népszerűsítve Zalaegerszeget és a Göcseji Múzeumot és Skanzent. 

 

 
 

 

 
 

Régóta terveztük egy ún. múzeumi-kísérőkártya elkészítését, amely a mostanra „bejáratott” 

marketing arculati kézikönyvünknek megfelelően egységes színben, megjelenésben tartal- 

mazza a Göcseji Múzeum és Göcseji Falumúzeum elérhetőségeit, adatait. 

 

 

 



Az év során szoros és aktív kapcsolatot építettünk ki a helyi általános és középiskolásokkal, 

nem csak a közösségi szolgálat kapcsán, hanem múzeumpedagógiai és egyéb foglalkozások 

Alkalmával is rendszeresen, csoportosan látogatják intézményünket. Elengedhetetlen volt,  

hogy számukra a portafronton létrehozzunk egy információs felületet, mely segíti a tájéko-

zódást a múzeumban illetve kijelöli az új látványtáraink helyét. 

 

 
 

 

  A fiatalok, diák látogatóink technikai és elektronikai és mobileszköz ismeretét felmérve 

terveztük, hogy számukra érdekes új mobil-alkalmazást létesítünk, melyet azonban az idő és 

a mobiltecnika rohamos fejlődése felülírt és a push’n go alkalmazás helyett az új és korszerű  

Ún. intelligens QR Smart kód bevezetését és egy 3 dimenziós panoráma fotókból álló virtuális 

séta programot alkalmaztunk, melynek reklámértéke kimagasló. (ezt a fejlesztést saját 

forrásból valósítottuk meg, természetesen kapcsolva a pályázatban kiírt feltételekhez) Ezek az  

alkalmazások mobiltelefonon, táblagépen és laptopon is alkalmazhatók.  

 

http://zmmi.hu/virtualis-seta 
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Zalaegerszeg, 2014-03-03 

http://zmmi.hu/virtualis-seta


Melléklet NKA 3535 

 

1 db DVD, tokkal 

1 db múzeumi kísérőkártya 

 


